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La comunicacioén. La cultura de la imagen. La comunicacion iconica. Lectura integral de la imagen
estatica, secuenciada y dinamica. La television. El video. Educar con la imagen.

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

1. Conocer el mundo de la cultura de la imagen.
2. Interpretar la imagen como lenguaje visual.
3. Conocer el lenguaje de la publicidad.

4. Capacitar al alumnado en la interpretacion de los mensajes publicitarios.
5. Formar criticamente en los valores que transmiten los mensajes publicitarios.

6. Ofrecer alternativas didacticas para educar en valores a los escolares.

CONTENIDOS (programa tedrico y préctico)

1. CONTENIDOS TEORICOS

1.1. La comunicacion.

1.2. Laimagen.

1.3. Andlisis de la imagen.

1.4. La publicidad.

1.5. Andlisis de la publicidad.

2. CONTENIDOS PRACTICOS

2.1. Realizacion de ejercicios sobre la imagen y la publicidad.
2.2. Disefio de logotipo.

2.3. Realizacién del Cuaderno Didactico de la Publicidad.
2.4. Pintar el logotipo disefiado en camiseta.




METODOLOGIA

La metodologia de la asignatura parte de los criterios que se derivan de la Pedagogia Activa: modelo
educativo de ensefianza-aprendizaje, articulacion de los aprendizajes tedricos y practicos, aula-taller
y evaluacion procesual y formativa. Los criterios descritos deben conducir a las siguientes
concreciones: a) facilitar el desarrollo de los procesos de ensefianza-aprendizaje, b) propuestas
creativas y motivadoras, ¢) nivel adecuado de formulacion tedrico-practica, d) diversificacion de los
medios técnicos y didacticos, e) integracién de los desarrollos cognitivo y afectivo y f) formacion
critica. Las actividades se plantearan de manera que tenga prioridad la articulacion entre la teoria y
la practica, de forma presencial en el aula.

ACTIVIDADES Y RECURSOS DIDACTICOS

1. ACTIVIDADES.

1.1. Andlisis de documentales audiovisuales sobre la imagen y la publicidad.
1.2. Realizacion de ejercicios de aplicacion en el aula.

1.3. Elaboracién del Cuaderno Didactico de la Publicidad.

1.4. Pintar un logotipo en camiseta.

2. RECURSOS DIDACTICOS.

2.1. Texto basico para el estudio y la aplicacion.

2.1. Documentales.

2.3. Diapositivas.

EVALUACION

Puesto que nos encontramos en el modelo de Pedagogia Activa, se considera la asistencia como
fundamental para llevar a cabo una evaluacién continua, procesal y formativa, en la que se tenga
como criterio basico la participacién, la motivacion y el esfuerzo del alumnado.

Cada actividad tedrica y préactica sera evaluada segun unos criterios de corte cualitativo. Asi, y de
forma escalonada, se partira de la valoracion normal (N) para un ejercicio o trabajo medio; en caso
de superarse este nivel, y de modo ascendente, se obtendra bueno (B), muy bueno (MB) o excelente
(E), para el trabajo con alto nivel de esfuerzo y ejecucion. En caso de no alcanzarse el nivel medio,
se evaluara como bajo (b) o muy bajo (mb).

La calificacion final sera el resultado de la valoracién de la asistencia participativa, de los ejercicios
del aula y del Cuaderno Didactico de la Publicidad, considerando para cada una de ellas la
importancia de su realizacion: dificultad, tiempo y esfuerzo
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Universidad de Cérdoba.
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TEMPORALIZACION

Se dedicara un tercio del tiempo de la asignatura al estudio de los medios de comunicacion, la
imagen y la publicidad; otro tercio estard dedicado al analisis de las marcas y de los logotipos y, por
Ultimo, el resto estara dedicado a la realizacion de ejercicios y a la elaboracion del Cuaderno
Didactico de la Publicidad.



